V4 , ,
FORMACION ACADEMICA
02/2003-11/2007  Ingenieria de Sistemas.
Universidad de Cundinamarca, Facatativa.
07/2010-08/2010  Modelado organico.
Naska Digital, Bogota D.C.

02/2011-07/2015 Disefio Grafico.
Areandina, Bogotd D.C.

EXPERIENCIA LABORAL

02/2009 - 12/2012  Docente de Informética.

Colegio Seminario San Juan Apéstol, Facatativd, contacto: 842 30 25.

04/2011-07/2013 Disefiadory Artista 3D.
Oryx Interactive, Bogotd D.C.

01/2014-07/2015  Co-fundadory Disefiador.
HAND Design estudio creativo, Bogotd D.C.

Me caracterizo por ser una persona 09/2015-09/2016  Diagramador de Objetos Digitales de Aprendizaje.
honesta, responsable y trabajar Editorial Santillana, Bogotd D.C, contacto: 7057777 Ext. 1161.

Tudy bl|en eln gqU|pzjo. M{edgpaNS\olna 03/2017-12/2017  Integrador Multimedia.
odolorefacionado atdiseno, a Universidad Militar Nueva Granada, Cajicd, contacto: 650 00 00 ext. 8204.

ilustraciony el 3D. .
/ 06/2018 - Actualidad Disefiador Grafico.
Universidad Militar Nueva Granada, Cajicd, contacto: 650 00 00 ext. 8204.

RECONOCIMIENTOS

06/2014  Seleccion de obras en llustracion y Branding para la muestra de trabajos.
DINOVA 2014.

11/2014  llustracion seleccionada para el Artbook 2015, pagina 36.
Areandina - Universidade Veiga de Almeida.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

3D: Esculturay modelado organico de personajes. Rigging. Render de escenasy productos.
llustracién: Editorial, publicitaria e infantil. Creacion de personajes.
CUNTACTU Disefio grafico: Infografias, Identidad visual, piezas publicitarias, editorial.
Web: Ul/Ux. Creacion de sitios web. Programacion en HTML 5/CSS, javascript y jquery.
311896 1037
andrescogollo@gmail.com

SOFTWARE

Web/programacion: Dreamweaver, Edge animate, Brackets.
llustracién 2D/Disefio: Photoshop, Illustrator, Indesign.

MG. LINA TERES,A 3D: 3ds Max, Maya, Blender, Zbrush, Mudbox.
COGOLLORINCON Sistemas Operativos: Windows, MacOS.

Lic. Quimica y Biologia Ofimatica: MS Office.
3112202527

Referencia personal

REFERENCIAS

PAOLA ANDREA
 REVES IDIOMAS
Disefiadora Grafica

32246984 76 Espafiol: Nativo.
Referencia profesional Inglés: Alto - B2 (Michigan English Test, Febrero 2012).




BRANDING

LAUKESAH

CLIENTE: Laura V. Ferreira
TIPO: Branding

Laukesah es un emprendimiento o 4 OD

que ayuda a las personas en los
diferentes eventos que tengan, en
especial aquellos enamorados que
quieran demostrar cada mes o cada
afio a esas personas especiales
cuanto las aman.

No importa quién sea: esposa,
esposo, madre, padre, prometida o
prometido, lo que queremos es
ayudarte a que ese dia sea inolvida-
bley lleno de amor.
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BRANDING
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LA CABANA

TIPO: Branding/Campafa

La cabafa es un restaurante
inaugurado en 1998 en la ciudad de
Facatativa, se especializa en la
venta de carne a la llanera, también
[lamada"mamona", entre otros
platos, la mayoria de comida tipica
colombiana.

Empez6 remodelando sus instala-
cionesy lo siguiente que necesitd
fue establecer una marca, con la
que La Cabafay sus usuarios
actuales se sintieran identificados y
asi mismo llegar a nuevos clientes.
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BRANDING

No hay que ser viejo
para ser sabio.

0)(0,
(|
Luis Angel Arango

Biblioteca

Nueva imagen

BIBLIOTECA
LUIS ANGEL
ARANGO

TIP0: Branding/Camparia

Considerada una de la mas
grandes, mejoresy mas completas
bibliotecas a nivel latinoamericano,
la Biblioteca Luis Angel Arango es
patrimonio de los bogotanos, y en
general, de todos los colombianos.

Pertenece a unared de bibliotecas
constituida y administrada por el
Banco de la Republica, cuya
gestion hasta el momento ha sido
muy buena, ya que no solo ofrece
servicios en torno a la lectura,
también organiza conciertos,
exposiciones, conferencias y posee
una sala de musica de gran valia.

Elidentificador nace de una
reinterpretacion del buho presente
en el escudo de la estatua de
Minerva, localizada en la biblioteca,

ya que éste representa la sabiduria
y las ansias de conocimiento y el
manejo de formas recuerda a las
culturas precolombinas.

Para suplir esta necesidad, se
desarrollo esta marca en colabora-
cion de tres companeros, Andrea
Reyes, Andrés Guerrero y Sergio
Barragan.

ONIONYHE
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JACINTO
Y LAVACA

TIPO: 1lustracion

Jacinto es un campesino del
altiplano cundiboyacense, es el
encargado de una finca. Toda la
vida ha vivido en el campo, y ha
trabajado para distintos duefios de
fincas.

A diferencia de muchos otros
campesinos, sus principales
caracteristicas son su torpezay su

mala suerte; todo empez6 a los 8
afios, a rafz de una caida, perdié
todos los dientes menos uno.

Ha llegado a una finca en la cual
espera durar mucho tiempo
trabajando, pero no sabe que hay
unavaca malvada que esta
dispuesta a hacer su estancia en la
finca un infierno.

NOIIVHLSNI




MAGIA Y
RELIGION

TIPO; ilustracion

Las doctrinas religiosasy la magia
tienen un mismo origen, el miedo,
laignoranciay la supersticion.

Desde la antigiedad la mayoria de
las personas a buscado confort en

harlataneria co(r?el fin de poder
levar los aspectos de la vi

ILUSTRACION
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CONDUCTORES & e
EBRIOS

TIPO: carteles/Tipografia

Esun set de tres carteles, dos
resueltos en tipograffay uno con un
montaje fotografico para dar
acomparnamiento a una campana
que busca sensibilizar a todos

aquellos ciudadanos que tienen el
mal habito de conducir cuando han
bebido, siendo un riesgo potencial
para ellos, sus familias y el resto de
los ciudadanos.

El mensaje busca ser claro, con
copywriting original, sin emplear
fotografias explicitas o clichés.

SIVAS AMANEJAR NO TOMES
SIVAS ATOMAR NO MANEJES

iES SIMPLE!
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El exceso de alcohol es perjudicial para la salud’ Ley 30 de 1986,
‘Prohibese el expendio de bebidas embriagantes a menores de edad” Ley 124 de 1994,
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TIMOTHY

Criatura anfibla, de movimientos lentos y extremadamente
fuerte. S¢ alimenta de pequefios insectos de pantang, los
ruales filtra con las placas en su boca. Es bastanta
agresivay los machos de su especie pelean con una
frecuericia muy alta por las hembras y el territorio.
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58 recomienda supervigar cuands
Sea utlizada por kos mis
Pequefios de n casa.
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BRON

TIPO: Empaques

Disefio de un cereal y su empaque
utilizando la dieta de los dinosau-
rios carnivoros como gag visual
para llamar la atencién y dotar de
contenido al producto.

SN0V




DUNCAN
PASSION
FRUIT

TIPO: Empaques

Esta cerveza esta elaborada con
nectar de maracuya que se agrega
durante el proceso de maduracion,
dotandola de un sabor tnico. Es
elaborada por el bar Duncan,
ubicado en Ibiza, para los clientes
mas sofisticados y que siempre
buscan algo nuevo cuando visitan
laisla.

Toma su nombre debido a que los
primeros colonizadores [lamaron al

maracuya como la fruta de la
pasion debido a que su flor, se
asemejaba a la corona de espinas
que tenia Cristo en su cabeza
durante su pasién y muerte.

La doble connotacion del nombre
passion fruit se adapta muy bien
para representar la sensualidad de
las noches en Ibizay el sabor
caracteristico de la cerveza.
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EL SUBMARINO U-65

Durante su comtnueeidn un sperari
Belpeado por wea vigs ¥ i b
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TIPO: Infografia/web

cio y otras poco conocidas, de las
En el 2014, desafortunadamente, cuales no se ha hecho ecoy que nos

1 smamma = FUETICE, [P = presiin,
del LG5 y antes de n-mﬂ:ul?muami L

celebramos el centenario del
comienzo de la primera guerra
mundial y los 75 afios del comienzo
de la segunda.

Estos eventos, dejaron muchos
muertos, paises destruidosy la
sensacién de que la humanidad
esta destinada a llegar a un nuevo
enfrentamiento bélico de propor-
ciones mundiales en cualquier
momento. Sin embargo, también
dejaron muchas ensefianzas, vias
de progreso, ganas de cambio e
historias.

Estas historias son interminables,
algunas narradas hasta el cansan-

muestran otros aspectos del
desarrollo de las dos guerras.

Bajo esta premisa, se disefi6 ésta
Infografia Web acerca de los hechos
inexplicables y ocultos que aconte-
cieron durante las dos guerras
mundiales.

El proyecto fue construido en
conjunto con Maritza Lopez, Andrea
Reyes y Andrés Guerrero.



GASA MUSEQ
TEQUENDAMA

CLIENTE: Fundacién ecolégica
El Porvenir

TIPO: web

T

La Fundacion Ecologica el porvenir ha
trabajado arduamente durante los
ultimos anos en la reconstruccion del
antiguo hotel situado cerca al salto del
tequendamay también en la recupera-
cion de sus alrededores, lo cual
representa un aporte invaluable a nivel
turistico y ecologico en la region.

En 2013, junto a la fundacion Universi-
taria del Area Andina realizaron un
lanzamiento de marca de la Casa
Museo Tequendama, para el cual se
disend y desarroll¢ el sitio web del
lanzamiento en comparfiia de Andrés
Guerrero.




CONTACTO

TELEFONO:
311896 1037
CORREO:
andrescogollo@gmail.com
WEB:

andrescogollo.com



